Exklusiv-Marketing =NFORC=TAC

individuell und fokussiert

Riicksendetermin: umgehend

Nutzen Sie das Exklusiv-Marketing der Enforce Tac und rtcken Sie lhr Bitte zuriick an
Unternehmen in den Fokus der Fachbesucher. Interessante Moglich- NlrnbergMesse GmbH
keiten aus den Bereichen Print und Vor Ort stehen zur Auswahl. Service Sales & Realisation
Heben Sie sich vom Wettbewerb ab! Enforce Tac

T+499 11 86 06-80 30
F +499118606-12 80 30
exhibitor.marketing@nuernbergmesse.de

PRINT

Dieses Angebot ist ausschlief3lich von Ausstellern der Enforce
Tac 2023 buchbar! Anderungen vorbehalten!
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1. Anzeige im Messebegleiter 2. Logo im Messebegleiter =5
U2 EUR 1.500 EUR 450
UE] EUR 1.500
U4 EUR 1.500
ONLINE .
2
-
1. Redaktionelle Unterstiitzung 2. Sponsored Article %
EUR 650 EUR 750
Weitere Marketingleistungen werden Sie im Jahr 2022 in unserem Online Ausstellershop finden.
g
Size M o
S
1. Aufblasbare Werbesaule 2. EasyDiscs 3. LeuchtPylon
EUR 1.850 EUR 350 EUR 650
4. LightBox
EUR 1.350 )
w
AuBergewohnlich ;
T
1. FuBstapfen in der Halle 2. Kugelschreiberwerbung 3. Lanyards £
EUR 1.650 EUR 1.350 EUR 2.650 3
Z
4. Taschenwerbung 5. WalkingAct 6. Werbemietflache 5
EUR 1.350 EUR 1.350 ab EUR 1.500 F

3
4

Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist.

Die beiliegenden Besonderen und Allgemeinen Geschaftsbedingungen
flr Messemarketing inkl. der Information zum Datenschutz haben wir
zur Kenntnis genommen und erkennen wir in allen Punkten an. Wir
Aussteller/Auftraggeber konnen jederzeit der werblichen Nutzung unserer Daten durch die
NirnbergMesse GmbH schriftlich (NirnbergMesse GmbH, Messezen-
trum, 90471 Nlrnberg) oder per E-Mail (data@nuernbergmesse.de)
Ansprechpartner fiir Riickfragen widersprechen.

Tel Ort und Datum

E-Mail Unterschrift des Ausstellers
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PRINT-WERBEMOGLICHKEITEN

GemaR den ,Allgemeinen Geschéftsbedingungen fir Messemarketing”
und den , Besonderen Geschaftsbedingungen flir Print-Werbemaoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuziiglich Zu den Technischen
gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist. Hinweisen K

n Anzeige im Messebegleiter EUR 1.500

100 Prozent Aufmerksamkeit, 100 Prozent Reichweite!

PRINT

Die kostenfreie Verteilung des Messebegleiters an alle Fachbesucher garantiert
Ilhnen hochste Kontaktzahlen.

Format (BxH) 148 x 210 mm
Beschnitt 3 mm an allen Seiten
Platzierung U2, U3 oder U4
Datentyp Druck-PDF

ONLINE

Farbproof erwlinscht
Auflage 5.000 Stiick

1/1 auf der 2. Umschlagseite EUR 1.500

1/1 auf der 3. Umschlagseite EUR 1.500

1/1 auf der 4. Umschlagseite EUR 1.500

VOR ORT

Firmen- oder Markenlogo auf dem Hallenplan im Messebegleiter EUR 450

Werden Sie gefunden!

Ihr Firmenlogo wird auf dem Hallenplan des Messebegleiters abgebildet und Ihr
Messestand farbig hervorgehoben. Die kostenlose Verteilung des Messebegleiters
an alle Fachbesucher garantiert Ihnen héchste Kontaktzahlen.
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Maximale
LogogroBe (BxH) 50 x 20 mm

Platzierung auf einer festgelegten Flache im Hallenplan
Datentyp Druck-PDF oder EPS

AGB

Buchungspldtze  Anzahl begrenzt
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ONLINE-WERBEMOGLICHKEITEN

GemaR den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen flr Messemarketing”
und den ,, Besonderen Geschaftsbedingungen fiir Online-Werbemaoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuziglich Zu den Technischen

gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist. Hinweisen K

n Redaktionelle Unterstutzung EUR 650
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Lassen Sie sich von unserer Redaktion bei der Pflege lhres Profils
"Unter die Arme greifen".

Die Redaktion unterstutzt Sie bei den Uploads der Produkte, ,
Stellenangebote und bei der Pflege Ihres Profils. |

E Sponsored Article EUR 750

VOR ORT

Berichten Sie mit Ihrem eigenen Artikel von Ihren Erfolgsstories (Innovationen, = S——
Hintergrundgeschichten & Best Practise Beispielen) in unserem News-Bereich.

Werden Sie Teil unserer Wissenscommunity und reichen Sie einen Artikel als w
o 2 L
Sponsored Article ein. a
Ihr Vorteil: Sie kénnen Ihre potentiellen Kunden in einem fachlichen Artikel von rici ;
Ihrer Kompetenz Uberzeugen. Der Artikel ist zudem auf Ihr Unternehmensprofil E | 5
verlinkt und mit Threm Logo versehen. Der Artikel wird als Sponsored Article =
verdffentlicht und gekennzeichnet. 2
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U
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VOR ORT-WERBEMOGLICHKEITEN

GemalR den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen flr Messemarketing”
und den , Besonderen Geschaftsbedingungen fiir Vor Ort-Werbemoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuzuglich
gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist.

n Aufblasbare Werbesaule — inkl. Produktion EUR 1.850

c
v
Stellen Sie sich den Fachbesuchern — mit Souveranitat! o g
Die aufblasbare Werbesaule mit der integrierten Innenbeleuchtung sorgt dafir, £
dass sie den Fachbesuchern schon von Weitem entgegenleuchtet. g .%
Format (BxH) @ 0,60 m; 2,80 m Hohe E :
£9|
EasyDiscs — inkl. Produktion EUR 350

VOR ORT

Eine runde Sache!

Begru3en Sie die Besucher mit den beweglich, auf Fiberglasstaben s

montierten Scheiben schon vor den Kassen. Mindestbestellmenge 3 Stiick , Y webwd )
Format @1,00m d‘
Bitte beachten Sie: Die EasyDiscs mussen im Falle hoherer Gewalt (z.B. Sturm) i T i

aus Sicherheitsgrinden abgebaut werden.

LW

Pro weiterer EasyDisc EUR 350,-.

TECHNISCHE HINWVEISE

Offnen Sie den Fachbesuchern die Augen!

Klein aber fein — der LeuchtPylon, dessen Beliebtheitsgrad nicht nur wegen
der Beleuchtung sondern auch wegen seiner Platzierungsmoglichkeiten steigt.
Fangen Sie die Blicke der Fachbesucher!

Format (BxH) 0,50x 1,99 m
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VOR ORT-WERBEMOGLICHKEITEN

GemalR den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen flr Messemarketing”
und den , Besonderen Geschaftsbedingungen fiir Vor Ort-Werbemoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuzuglich
gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist.

4 |LightBox - inkl. Produktion EUR 1.350

Sprechen Sie mit den Fachbesuchern — the more you tell, the more you sell! | lhre
i
Werbung

Prasentieren Sie sich mit einer gut platzierten LightBox an zentralen Orten des
Messegelandes mit hohem Besucheraufkommen — von Eingangsbereichen bis
hin zu Ubergangen!

Format (BxH) 1,50 x 2,50 m

Your
i Advertisement

VOR ORT
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VOR ORT-WERBEMOGLICHKEITEN

GemalR den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen flr Messemarketing”
und den , Besonderen Geschaftsbedingungen fiir Vor Ort-Werbemoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuziglich
gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist.

AuBergewohnlich

n FuBstapfen in der Halle - inkl. Produktion EUR 1.650

Schicken Sie die Fachbesucher auf Spurenjagd und stapfen Sie ihnen
den Weg frei — zu lhrem Stand!

Direkt in der Halle begegnen Sie den Fachbesuchern mit lhren Footprints
und fuhren sie so gezielt auf lhren Stand!

Format (BxL) ca. 160 x 400 mm

Kugelschreiberwerbung - Lizenz EUR 1.350

VOR ORT

Entscheiden Sie sich jetzt dafiir, die Fachbesucher stets zu begleiten!

Helfen Sie den Fachbesuchern, indem Sie ihnen die leidige Suche nach dem
Kugelschreiber einfach abnehmen!

Bereits an einem Eingangsbereich kénnen Sie die Besucher mit Werbekugelschreibern
ausrlsten — Ihre individuell gestaltete Botschaft naturlich aufgedruckt!

(Buchbar an einem Eingangsbereich)
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Hangen Sie sich den Fachbesuchern regelrecht an den Hals!

Die Lanyards (Eventbander) zur Befestigung der Eintrittskarten ermdéglichen Ihnen
einen zu 100% wirksamen und nachhaltigen Werbeauftritt bei den Fachbesuchern.

Bitte beachten Sie: Jeder Besucher ist angehalten, die Eintrittskarte sichtbar
anzubringen, jedoch verpflichtet sich der Besucher nicht, ein Lanyard zu tragen.

(Buchbar an einem Eingangsbereich)




Exklusiv-Marketing =NFORC=TAC

individuell und fokussiert

VOR ORT-WERBEMOGLICHKEITEN

GemalR den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen flr Messemarketing”
und den , Besonderen Geschaftsbedingungen fiir Vor Ort-Werbemoglichkeiten”.
Alle genannten Preise (wenn nicht anders gekennzeichnet) zuziglich

gesetzlicher Mehrwertsteuer, sofern die Leistung in Deutschland steuerbar ist. AusergeWOhnIKh

n Taschenwerbung - Lizenz EUR 1.350

Stecken Sie die Blicke lhrer Kunden ein! Praktische Taschen mit lhrer
Werbebotschaft bedruckt!

Nicht nur die Flache zur Entfaltung lhrer Botschaft ist grofs, auch der Stauraum
fur die Besucher!

Sie kénnen also mit dem Besucher noch ,,nach Hause gehen”!

(Buchbar an einem Eingangsbereich)

B WalkingAct - Lizenz

VOR ORT

Walken Sie los — Ihrer Fantasie sind keine Grenzen gesetzt!

WalkingActs sind werbewirksam gekleidete Personen, die als lebende Werbetrager
durch die Hallen laufen und auf Ihre Firma aufmerksam machen.

(max. 2 Personen im Verbund, mehr auf Anfrage)

Bitte beachten Sie: WalkingActs (nur mit Genehmigung) dirfen alle Hallen
durchlaufen, nicht jedoch die Eingangs-, Service- und Gastronomiebereiche!
Samtliche weiter anfallende Kosten flr die Darsteller (z.B. Gage, Kostiime, Kost,
Logis) sind im Preis nicht inbegriffen!
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H Werbemietflache — Lizenz

lhr Exponat - eine besonders einpragsame Darstellung!
Leiten Sie die Fachbesucher geradewegs zu lhnen!

Das Aufstellen Ihres Exponates aufSerhalb der Hallen erméglicht Ihnen einen
besonderen Blickfang.

Sprechen Sie mit uns — gerne bieten wir Ihnen einen attraktiven und individuellen
Standort an!
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TECHNISCHE HINWEISE
ZUR ERSTELLUNG VON DATEN

Gemal3 den , Geschaftsbedingungen fliir Messemarketing”

. Messebegleiter

Format (BxH) 148 x 210 mm -
=2

Druckverfahren  Offset E

Verarbeitung Riickendrahtheftung

Auflage 5.000 Stlick

Auflésung 300 dpi

Schriften In Zeichenwege umwandeln. Gilt fir PDF: Print-/Screen-Font einbetten

Farbe CMYK (nach Euroskala). Preisaufschlage flir Sonderfarben. o
2
|
2
(@)

. Online Banner
Buchungsplatze  Bitte beachten Sie, dass Banner nicht auf mobilen Endgeraten dargestellt werden kdnnen.
Bild Statische und animierte GIF-Dateien mdglich. Verlinkung mit Datenanlieferung Gbermitteln.
Animierte GIF-Dateien mit max. drei Loops. —

o
(@)

Farbe RGB %
>

. Vor Ort-Moglichkeiten (BannerUp, Plakate, Werbetrager)

Auflésung 300 dpi
Schriften In Zeichenwege umwandeln und Print- und Screen-Font mitspeichern
Farbe CMYK (nach Euroskala). Keine Verwendung von Sonderfarben.
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Geschaftsbedingungen
fur Messemarketing

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Messemarketing

1. Geltungsbereich

Die Geschaftsbedingungen der NiirnbergMesse GmbH (nachfolgend:
NirnbergMesse) gelten ausschlieflich; entgegenstehende oder von den
Geschaftsbedingungen der NirnbergMesse abweichende Bedingungen
des Auftraggebers werden nicht anerkannt, es sei denn, NirnbergMesse
hatte ausdrlcklich schriftlich ihrer Geltung zugestimmt. Die
Geschaftsbedingungen gelten auch dann, wenn NirnbergMesse in
Kenntnis entgegenstehender oder von den Geschéaftsbedingungen
abweichender Bedingungen des Auftraggebers den Marketingauftrag
vorbehaltlos ausfihrt.

2. Vertragsbestandteile

Vertragsbestandteile des Vertrages der NirnbergMesse mit dem

Auftraggeber Gber Werbemal3nahmen sind in der nachfolgenden

Reihen- und Rangfolge:

« Das jeweilige Bestellformular samt Produktbeschreibungen

« Die hiernach abgedruckten jeweiligen Besonderen
Geschaftsbedingungen flr die Online, Print und Vor Ort-
Werbemadglichkeiten

+ Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Messemarketing

« Die Besonderen Teilnahmebedingungen der Fachmesse

+ Die Allgemeinen Teilnahmebedingungen fir Messen und Ausstellungen

« Die Allgemeinen Teilnahmebedingungen flr User der jeweiligen
Digitalplattform der NurnbergMesse bzw. die Lizenz- und
Nutzungsbedingungen der jeweiligen externen digitalen Plattform.

3. Vertragsschluss

Der Auftraggeber gibt mit der Bestellung von WerbemafSnahmen ein
verbindliches Angebot ab. Bestellungen werden von der NirnbergMesse
nur schriftlich auf dem offiziellen Bestellvordruck oder Uber Bestellung im
OnlineServiceCenter entgegengenommen. Der Vertrag kommt erst mit
der Annahme dieses Angebots durch Zusendung einer Auftragsbestati-
gung durch NurnbergMesse zu Stande. Die Mindestbestellmenge muss
bei der Bestellung bericksichtigt werden. Werbeflachen oder Platzie-
rungen werden in der Reihenfolge des Eingangs der schriftlichen
Bestellungen vergeben. Ist die bestellte Werbeflache oder Platzierung
bereits belegt, wird dem Auftraggeber nach dem Ermessen der
NurnbergMesse die nachstmogliche freie Werbeflache oder Platzierung
zugeteilt. Der Auftraggeber ist hiermit ausdriicklich einverstanden.

Die NirnbergMesse darf zur Erbringung der vereinbarten Leistungen
Fremdfirmen bzw. Subunternehmer einsetzen. Sofern nichts anderes
vereinbart ist, erfolgt die Beauftragung von Dritten im Namen und fir
Rechnung der NurnbergMesse.

4. Preise, Zahlungsbedingungen

(1) Anwendung finden die im aktuellen Bestellformular angegebenen
Preise. Wenn nichts anderes vereinbart wurde, verstehen sich die von der
NurnbergMesse angegebenen Preise in Euro ohne gesetzliche Mehrwert-
steuer. Die Rechnungen der NurnbergMesse sind sofort mit Zugang der
Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fallig. Die NurnbergMesse kann auch
nach Vertragsschluss die Preise nach billigem Ermessen andern. Im Falle
einer Preiserh6hung kann der Auftraggeber innerhalb von 14 Tagen nach
Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhdhung kindigen. Die Zahlungspflicht
bezlglich bereits erbrachter Leistungen der NirnbergMesse bleibt hiervon
unberihrt.

5. Zahlungsverzug

(1) NurnbergMesse behalt sich vor, bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrags bis zur vollstdndigen Zahlung zurlickzustellen
und fur die restliche Leistungserbringung Vorauszahlung zu verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
berechtigen NirnbergMesse, auch wéhrend der Laufzeit des Vertrages, die
weitere Leistungserbringung ohne Riicksicht auf ein urspringlich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

6. Termine fiir Druckunterlagen und Daten

Die Termine fir die Zusendung der Druckunterlagen bzw. sonstiger
Daten sind den jeweiligen Bestellvordrucken bzw. Auftragsbestatigungen
zu entnehmen. Fir die rechtzeitige Lieferung der Druckunterlagen bzw.
Daten ist der Auftraggeber verantwortlich. Erfolgt die Lieferung nicht
termingerecht, kann NirnbergMesse den Werbeauftrag ablehnen.

Stand Januar 2022

Die NUrnbergMesse haftet fir die termin- und qualitatsgerechte Ausfiih-
rung nur, wenn der Auftraggeber seinen vertraglichen Verpflichtungen,

insbesondere der zur rechtzeitigen Bereitstellung von Unterlagen und
Daten, ordnungsgemaf’ nachgekommen ist.

7. Verantwortung fiir die Inhalte

Fir den Inhalt der Werbung und daraus entstehende Schaden ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung

fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir das Werbemittel zur
Verflgung gestellten Bild und Textunterlagen. Der Auftraggeber Gbernimmt
die Gewahr daflr, dass durch die von ihm beauftragte und nach den von ihm
vorgegebenen Daten und Unterlagen ausgefiihrten WerbemalSnahmen keine
Schutzrechte Dritter verletzt werden. Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen
Information der NirnbergMesse verpflichtet, wenn er eine Rechtsverletzung
Dritter erkennt oder ihm diesbezUlgliche Anhaltspunkte vorliegen.

Die NUrnbergMesse ist nicht verpflichtet nachzupriifen, ob die vom Auf-
traggeber zur Leistungserbringung ausgehandigten Daten oder Unterlagen
Schutzrechte Dritter verletzen oder verletzen kénnen. Die Freiheit von
Anspruchen Dritter wird von der NlrnbergMesse daher nicht gewahrleis-

tet, soweit nicht von der NirnbergMesse selbst bereitgestellte Daten oder
Unterlagen betroffen sind.

8. Ablehnungsbefugnis

NurnbergMesse behalt sich vor, Werbeauftrage auch nach Vertrags-

schluss wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach

einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Griinden abzulehnen bzw. die

Werbemalinahme zu beenden, wenn

» deren Inhalt nach pflichtgemaRem Ermessen der NurnbergMesse
gegen Gesetze oder behoérdliche Bestimmungen versto(3t oder

« deren Inhalt gegen die guten Sitten verstol3t oder

» vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder

+ deren Veréffentlichung fir die NirnbergMesse unzumutbar ist.

Dabei berlicksichtigt die NirnbergMesse neben dem inhaltlichen auch

das optische Gesamterscheinungsbild der WerbemalRnahmen unter

qualitativen und asthetischen Gesichtspunkten. Die Ablehnung eines

Werbeauftrages wird dem Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt.

Bei Online-Werbemdglichkeiten gilt die Ablehnungsbefugnis auch, wenn

die Anzeige mit einem Link versehen ist, der auf Internetseiten verweist,

welche obigen Voraussetzungen erfiillen. Die Ablehnung eines Werbeauf-

trags aus den obigen Grunden lasst den Verglitungsanspruch der

NirnbergMesse fur bereits erbrachte Leistungen unber(hrt. NirnbergMesse

behdlt sich die Geltendmachung von Schadensersatzanspriichen vor.

9. Freistellungsanspruch

Der Auftraggeber ist bei Verletzung der ihm nach den Nr. 7 und 8
obliegenden Pflichten verpflichtet, die NirnbergMesse von allen etwaige
Schadensersatzanspriichen Dritter sofort freizustellen und fiir alle Schaden,
die aus der Verletzung von Schutzrechten erwachsen, aufzukommen und,
soweit von der NUrnbergMesse verlangt, Vorschusszahlungen zu leisten.
Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere auch die Verpflichtung,
NirnbergMesse von notwendigen Rechtsverteidigungskosten freizustellen.
Der Auftraggeber verpflichtet sich, NirnbergMesse bestmdglich mit Infor-
mationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegen Dritte

zu unterstitzen.

10. Haftung

(1) Es findet Nr. 19 der Allgemeinen Teilnahmebedingungen fur Messen
und Ausstellungen Anwendung. NirnbergMesse haftet fiir Datenverlust
nur beschrankt auf den typischen Wiederherstellungsaufwand, der bei
regelmaRiger und gefahrenentsprechender Anfertigung von Sicherungs-
kopien durch den Auftraggeber eingetreten ware.

(2) NirnbergMesse haftet auf Schadensersatz in vollem Umfang nach den
gesetzlichen Vorschriften im Fall von vorsatzlichen oder grob fahrlassigen
Pflichtverletzungen, der Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit,
bei einer Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz, und soweit
NirnbergMesse eine Beschaffenheitsgarantie tbernommen hat.

(3) Uber die in Absatz (2) genannten Fille hinaus haftet NirnbergMesse nur
bei fahrlassiger Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. Die Haftung der
NurnbergMesse ist in diesem Fall allerdings beschrankt auf den typischen,
vorhersehbaren Schaden.

(4) ,Wesentliche Vertragsverpflichtungen” sind solche Verpflichtungen, die
vertragswesentliche Positionen des Auftraggebers schiitzen, die ihm der
Vertrag nach seinem Inhalt und Zweck gerade zu gewahren hat;

wesentlich sind ferner solche Vertragspflichten, deren Erflllung die
ordnungsgemaf3e Durchfiihrung des Vertrages Uberhaupt erst ermoglicht
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(Fortsetzung)

Geschaftsbedingungen
fur Messemarketing

und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaRig vertraut und
vertrauen darf.
(5) Eine weitergehende Haftung ist ausgeschlossen.

11. Unvorhergesehene Ereignisse

Kann die NurnbergMesse auf Grund hdherer Gewalt, Arbeitskampfmaf-
nahmen oder durch sonstige Umstande, die sie nicht zu vertreten hat,
eine WerbemafRnahme nicht ausfiihren, so hat sie den Auftraggeber
unverziglich hiervon zu unterrichten. NurnbergMesse wird in diesen
Féllen von der Verpflichtung zur Erfiilllung des Auftrages und Leistung von
Schadensersatz insoweit frei. Grundsatzlich entfallt insoweit der Anspruch
auf die Vergutung, jedoch kann die NurnbergMesse vom Auftraggeber
bei ihr in Auftrag gegebene Arbeiten in Hohe der entstandenen Aufwen-
dungen in Rechnung stellen, soweit das Ergebnis der Arbeiten fiir den
Auftraggeber noch von Interesse ist. Der Vertrag bleibt bzgl. der Gbrigen
bestellten Werbeleistungen wirksam. Soweit dies moglich ist, wird die
Werbemafinahme jedoch von NirnbergMesse nachgeholt. Bei Nach-
holung in angemessener Frist nach Beseitigung der Stérung bleibt der
Vergltungsanspruch bestehen.

12. Stornierung von Auftragen

(1) Die Stornierung eines Werbeauftrages muss schriftlich erfolgen.

(2) Wird die Bestellung von Werbeleistungen durch den Auftraggeber

storniert ist die NUrnbergMesse berechtigt eine Stornogebuhr gemaf

nachfolgender Staffelung zu berechnen:

« ab Zugang der Buchungsbestatigung bis 120 Tage vor Veranstal-
tungsbeginn 25 % des Bestellwertes der gebuchten Leistung oder
Ersatz der von NiirnbergMesse bereits erbrachten Leistungen

+ ab 120 Tage bis Veranstaltungsbeginn 100 % des Bestellwertes der
gebuchten Leistung.

13. Riicktritt und Riickabwicklung

(1) Wenn der Auftraggeber wegen einer oder mehreren Werbeleistungen
vom Vertrag zuriicktritt (Rlickgangigmachung des Auftrags) bleibt der
Vertrag bzgl. der Gbrigen Werbeleistungen wirksam.

(2) Sollte die NirnbergMesse zum Zeitpunkt des Wunsches des Auftrag-
gebers, den Auftrag riickgangig zu machen, bereits Werbeleistungen
erbracht haben, die sie vernlinftigerweise erbringen durfte, so bleibt der
Vergutungsanspruch der NiirnbergMesse fir die bereits erbrachten
Leistungen vom Rcktritt des Auftraggebers unberthrt.

14. Méngelriigen

Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Leistungen der NirnbergMesse
unverziglich zu prifen und Mangel unverziiglich zu rigen. Zeigt sich
trotz sorgfaltiger Prifung ein Mangel erst spéter, so ist dieser unverzig-
lich nach Kenntniserlangung zu rtgen. In jedem Fall missen Mangelru-
gen bei erkennbaren Mangeln spatestens sieben Tage nach Beendigung
der Veranstaltung bzw. bei Online-WerbemafRnahmen sieben Tage nach
Beendigung der Schaltung der NirnbergMesse zugegangen sein.
Mangelrigen haben schriftlich zu erfolgen. Erfolgt die Mangelriige
verspatet, erléschen Gewahrleistungsanspriiche ganzlich. Das Gleiche
gilt, wenn der Mangel auf Anderungen beruht, die der Auftraggeber
selbst vorgenommen hat, oder der Auftraggeber der NUrnbergMesse die
Feststellung der Méngel erschwert. Im Ubrigen gelten die Besonderen
Geschaftsbedingungen der jeweiligen Werbemaglichkeiten.

15. Datenschutzhinweis

Personenbezogene Daten werden von der NiirnbergMesse als verant-
wortlicher Stelle im Sinne des Datenschutzrechts und gegebenenfalls
von deren ServicePartnern unter Beachtung der einschlagigen Daten-
schutzvorschriften zur Betreuung und Information von Kunden und
Interessenten sowie zur Abwicklung der angebotenen Dienstleistungen
verarbeitet (Rechtsgrundlage: Art. 6 Abs. 1 lit. b EU-DS-GVO).

GemaR des Grundsatzes der Datensparsamkeit und Datenvermeidung
werden nur solche Daten verarbeitet, die zwingend zu den genannten
Zwecken benoétigt werden. Personenbezogenen Daten werden selbst-
verstandlich vertraulich behandelt und durch entsprechende Sicherheits-
mafRnahmen bestmdglich geschitzt. Es haben nur befugte Personen
Zugriff auf die Daten der Auftraggeber, die jeweils mit der technischen,
kaufmannischen und kundenverwaltenden Betreuung befasst sind.
Soweit gesetzlich erforderlich, wurden selbstverstandlich die entspre-
chenden Auftragsverarbeitungsvertrage abgeschlossen.
Personenbezogene Daten werden so lange aufbewahrt, bis das Ver-
tragsverhaltnis mit der NirnbergMesse beendet ist und die Daten auch
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aus anderen rechtlichen Griinden (z. B. wegen gesetzlicher Aufbewah-
rungsfristen) nicht mehr benétigt werden. Jeder Auftraggeber hat das
Recht zur Beschwerde Uber diese Datenverarbeitung bei der zustandigen
Aufsichtsbehdrde flir Datenschutz und kann unter den gesetzlichen Vor-
aussetzungen Auskunft, Berichtigung, Loschung oder die eingeschrénkte
Verarbeitung verlangen, der Verarbeitung widersprechen oder sein Recht
auf Datenubertragbarkeit geltend machen.

Flr Fragen stehen die NirnbergMesse GmbH, Messezentrum, 90471
Nirnberg / data@nuernbergmesse.de oder ihr Datenschutz-beauftragter
(datenschutz@nuernbergmesse.de) gerne zur Verfligung.

16. Datennutzung zu werblichen Zwecken

Die NirnbergMesse ist daran interessiert, die Kundenbeziehung mit
ihren Ausstellern zu pflegen und ihnen Informationen und Angebote
Uber eigene ahnliche Veranstaltungen und Dienstleistungen zukommen
zu lassen. Daher werden die mit Einreichung des Auftrags tbermittelten
Daten (Firmenname, Anschrift, Telefon-/Faxnummer und E-Mail-Adresse)
von der NirnbergMesse und gegebenenfalls von ihren ServicePartnern
verarbeitet, um entsprechende veranstaltungsbezogene Informationen
und Angebote gem. Art. 6 Abs. 1 lit. f EU-DS-GVO per E-Mail zu versen-
den.Der Verwendung der Daten zum Zwecke der Direktwerbung kann
jederzeit gegentiber der NirnbergMesse widersprochen werden; dies gilt
auch fur ein Profiling, soweit es mit der Direktwerbung in Verbindung
steht.Bei erfolgtem Widerspruch werden die Daten nicht mehr fir diesen
Zweck verarbeitet. Der Widerspruch kann ohne Angabe von Griinden
formfrei erfolgen, ohne dass hierfiir gesonderte Kosten neben den
tiblichen Ubermittlungskosten nach den Basistarifen anfallen. Er sollte
an NurnbergMesse GmbH, Messezentrum, 90471 Nurnberg oder data@
nuernbergmesse.de gerichtet werden.

17. Vertrage im elektronischen Geschaftsverkehr

Bedient sich der Auftraggeber zum Zwecke der Erteilung eines Werbeauf-
trags oder des Abschlusses eines sonstigen Dienstleistungsvertrags des
OnlineShops, so hat die NUrnbergMesse lediglich sicher zu stellen, dass
der Auftraggeber die AGB bei Vertragsschluss abrufen und in wiederga-
be-fahiger Form speichern kann. Weitergehende Pflichten der Nurnberg-
Messe sind ausgeschlossen.

18. Erfiillungsort und Gerichtsstand

(1) Erfullungsort und Gerichtsstand fur alle Verpflichtungen, die sich aus dem
Vertragsverhaltnis Uber MarketingmaRnahmen ergeben, ist Nurnberg, sofern
der Auftraggeber Kaufmann, juristische Person des 6ffentlichen Rechts
oder o6ffentlich-rechtliches Sondervermégen ist oder keinen allgemeinen
Gerichtsstand im Inland hat.

(2) Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht und der deutsche Text der
jeweiligen Geschaftsbedingungen. Die Bestimmungen des UN-Kaufrechts
finden keine Anwendung.

19. Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung in diesen Vertragsbedingungen oder eine Bestim-
mung im Rahmen sonstiger Vereinbarungen unwirksam sein oder werden
so wird hiervon die Wirksamkeit aller sonstigen Bestimmungen oder
Vereinbarungen sowie das Vertragsverhaltnis zwischen den Parteien im
Ubrigen nicht beriihrt. In diesem Fall wird der Auftraggeber zusammen
mit der NirnbergMesse die unwirksame Bestimmung durch eine wirksa-
me ersetzen, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestim-
mung am ndchsten kommt.

Besondere Geschaftsbedingungen
fiir Online-Werbemaoglichkeiten

1. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, NiirnbergMesse dem vereinbarten
Format und den vereinbarten technischen Vorgaben entsprechende Da-
ten spatestens funf Tage vor Schaltungsbeginn auf elektronischem Wege
zur Verfligung zu stellen.

(2) NUrnbergMesse behalt sich vor, Banner oder Logoanzeigen, die auf-
grund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, abzulehnen bzw.
vom Auftraggeber zu verlangen, die Anzeigen bzw. Banner so abzuan-
dern, dass sie als Werbung deutlich erkennbar sind.

(3) Die Verpflichtung der NurnbergMesse zur Aufbewahrung elektronisch
Ubermittelter Daten endet drei Monate nach dem vereinbarten Schal-
tungsende.
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(Fortsetzung)

Geschaftsbedingungen
fur Messemarketing

(4) Etwaige entstehende Mehrkosten fir vom Auftraggeber nach der
Ubermittlung der Daten gewiinschte Anderungen an Art und Darstellung
der Anzeige oder des Banners hat der Auftraggeber zu tragen. Dies gilt
auch dann, wenn Anderungen an Art und Darstellung der Anzeige oder
des Banners aus rechtlichen Griinden erforderlich werden.

2. Rechtegewabhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle Rechte besitzt, die zu
einer Veroffentlichung der Anzeige oder des Werbebanners im Internet
notwendig sind.

(2) Der Auftraggeber Ubertragt der NirnbergMesse samtliche fur die
vertraglich geschuldete Darstellung der Anzeige oder des Werbebanners
auf den Seiten der NirnbergMesse erforderlichen Nutzungsrechte.

3. Gewabhrleistung

(1) NlrnbergMesse gewahrleistet eine dem Ublichen technischen Stan-
dard entsprechende Wiedergabe der Anzeige bzw. des Werbebanners
wahrend der vereinbarten Zeit. Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesent-
liche Fehler.

(2) Bei einem Ausfall der Darstellung (iber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebunde-
nen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(3) Ist die Anzeige bzw. der Banner mangelhaft, hat der Auftraggeber An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung,
jedoch nur in dem AusmafR, in dem der Zweck der Anzeige bzw. des
Banners beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung hat der Auftraggeber unter den gesetzlichen Voraussetzun-
gen ein Recht auf Zahlungsminderung oder bei erheb-lichen Mangeln ein
Recht auf Ruickgangigmachung des Auftrags.

(4) Fallt die Durchfuihrung eines Auftrags aus Grinden aus, die Nlrnberg-
Messe nicht zu vertreten hat, etwa aufgrund héherer Gewalt oder Streiks,
aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungs-
bereich von Dritten, Netzbetreibern oder Leistungsanbietern, so wird die
Durchfuhrung des Auftrags nach Mdglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und fir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung
der Storung bleibt der Vergiitungsanspruch der NirnbergMesse bestehen.

(5) Weitere Gewahrleistungsanspriche sind unbeschadet der Nr. 10 der
Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Messemarketing ausgeschlos-
sen. Auf Nr. 14 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Messemarke-
ting wird hingewiesen.

Die Verjahrungsfrist fir samtliche Gewahrleistungsanspriiche betragt ein
Jahr. Sie beginnt mit dem vereinbarten Ende der Schaltung.

Besondere Geschaftsbedingungen
fiir Print-Werbemaoglichkeiten

1. Katalog- bzw. Messebegleiterinhalte, Anzeigekunden

Der Print-Katalog enthalt ein alphabetisches Ausstellerverzeichnis, ein
Warenverzeichnis und Anzeigen, gegebenenfalls auch ein alphabetisches
Marken-/ Firmenlogoverzeichnis. Im Messebegleiter kdnnen ganzseitige
Anzeigen geschalten oder Logos in den Hallenplanen gebucht werden.
Eintrage in diese Verzeichnisse sowie Anzeigen sind nur flr Ausstel-

ler moglich. NirnbergMesse ist berechtigt die vom Auftraggeber zur
Verfligung gestellten Daten fir die Aussteller- und Produktdatenbank im
Internet zu verwenden.

2. Bestellvordrucke

Anzeigenauftrage sowie Auftrage flr Messekatalog und Messebegleiter
werden von der NirnbergMesse nur schriftlich auf dem offiziellen Bestell-
vordruck (sofern vorhanden) oder lber Bestellung im Online AusstellerShop
entgegengenommen. Vorzugsseiten fiir Anzeigenauftrage werden in der
Reihenfolge der schriftlichen Bestellungen vergeben.

3. Ein- bzw. Zusendetermine

1) Die Einsendetermine fiir Anzeigen/Logos im Katalog oder Messebe-
gleiter sind den jeweiligen Vordrucken oder dem Online AusstellerShop
zu entnehmen. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes/des
Logos ist der Auftraggeber verantwortlich

(2) Liegt bis zum jeweiligen Einsendetermin keine Bestellung vor, erfolgt
nur der Eintrag im Katalog bzw. Messebegleiter in das alphabetische
Ausstellerverzeichnis auf Grund der Angaben in der Standanmeldung.
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Die NurnbergMesse kann nicht termingerecht eingehende Bestellungen
furAnzeigen und Logos im Katalog kostenpflichtig in einen Nachtrag des
Katalogs aufnehmen.

(3) Liegt zum jeweiligen Zu- bzw. Rucksendetermin nach MalRgabe der
Nr. 6 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Messe-marketing keine
Druckvorlage fur die Anzeige oder das Firmenlogo im Messekatalog vor,
kann NlrnbergMesse nicht termingerecht eingehende Druckvorlagen

fur Kataloganzeigen kostenpflichtig in einen Nachtrag des Katalogs
aufnehmen.

(4) Bei einer Kuindigung oder einer sonstigen Vertragsaufhebung nach
dem in Abs. 3 genannten Termin, ist NirnbergMesse gleichwohl berech-
tigt, die Anzeige bzw. das Firmenlogo im Messekatalog bzw. im Messebe-
gleiter zu veréffentlichen. Im Ubrigen gelten die Regelungen der Nr. 6 der
Allgemeinen Geschéftsbedingungen fir Messemarketing.

4. Verantwortung fiir die Inhalte

(1) Fir den Inhalt, die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Ver-
figung gestellten Bild- und Textunterlagen und evtl. daraus entstehende
Schaden ist der Auftraggeber verantwortlich.

(2) Die Printkataloge, die Aussteller- und Produktdatenbank im Internet
sowie der Messebegleiter werden von der NirnbergMesse bearbeitet
und herausgegeben.

(3) Die NurnbergMesse behalt sich vor, Anzeigenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen, wenn deren Inhalt
nach pflichtgeméfem Ermessen der NurnbergMesse gegen Gesetze,
behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoRt oder deren
Veroffentlichung fur die NirnbergMesse unzumutbar ist. Die Ablehnung
eines Anzeigenauftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Qualitdt und Aufbewahrung der Druckunterlagen

(1) Fiir die Uberlassung einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Gegenstande, die zur Leistungserbringung durch die
NirnbergMesse erforderlich sind, miissen vom Auftraggeber zum
vereinbarten Termin frei Haus bzw. an den von der NiirnbergMesse
genannten Ort angeliefert werden. Fiir Farbdrucke ist ein Farbandruck
beizufligen. Andernfalls wird keine Gewahr fur die ordnungsgemaRe
Farbwiedergabe Gbernommen. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert die NirnbergMesse unverziiglich Ersatz an.
(2) Die NurnbergMesse gewahrleistet die fur Print-Kataloge Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maoglichkeiten. Grafische Arbeiten sowie die auftraggeberseits gewiinsch-
te Anderung der zur Verfligung gestellten Daten bzw. das Anfertigen

von Farb- Proofs werden gesondert berechnet. Winscht der Auftragge-
ber nachtraglich erhebliche Anderungen der urspriinglich vereinbarten
Ausfuhrungen, kénnen die dadurch entstehenden Mehrkosten dem
Auftraggeber gesondert in Rechnung gestellt werden.

(3) Sind etwaige Mangel an gelieferten Druckunterlagen nicht sofort, son-
dern erst bei der Be- oder Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftragge-
ber dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Bearbeitung
und Herstellung zu tragen. Sind keine besonderen GréRenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruck-
héhe bei der Berechnung zugrunde gelegt.

(4) Die NurnbergMesse bewahrt die vom Auftraggeber tberlassenen
Unterlagen bzw. Daten fir die Dauer von einem Monat nach Beendigung
der Veranstaltung auf. Sofern der Auftraggeber Originalvorlagen oder di-
gitale Daten zur Verfligung stellt, erstellt er zuvor fir sich Duplikate bzw.
Sicherungskopien. Fiir Vorlagen des Auftraggebers, die nicht binnen eines
Monats nach Beendigung der Veranstaltung zurlickverlangt werden,
Ubernimmt NurnbergMesse keine Haftung. Sofern der Auftraggeber eine
Riicklieferung der von ihm Uberlassenen Gegenstande verlangt, erfolgt
diese unfrei ab Verwendungsort und auf die Gefahr des Auftraggebers.

6. Gewabhrleistung

NurnbergMesse gewabhrleistet fur die Anzeigen im Messekatalog sowie
fur das Firmenlogo im Messekatalog bzw. im Messebegleiter die jeweils
Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Maglichkeiten. Ist die Anzeige oder das Logo mangelhaft, hat
der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung, jedoch nur in dem
Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige oder des Logos beeintrachtigt
wurde. Weitere Gewahrleistungsanspriche sind unbeschadet der

Nr. 10 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen fiir Messemarketing
ausgeschlossen.
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(Fortsetzung)

Geschaftsbedingungen
fur Messemarketing

Auf Nr. 14 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir Messemarketing
wird hingewiesen. Die Verjahrungsfrist fiir samtliche Gewahrleistungsan-
spriiche betragt ein Jahr. Sie beginnt mit der Abnahme der Leistung bzw.,
wenn eine Abnahme wegen der Beschaffenheit der Leistung ausgeschlos-
sen ist, nach Beendigung der Veranstaltung.

7. Haftung

Die NlrnbergMesse und ihre Erfiillungsgehilfen wenden bei Entgegen-
nahme und Priifung der Anzeigentexte gemaR Nr. 4 die geschéaftsibliche
Sorgfalt an, haften jedoch nicht, wenn sie vom Auftraggeber irregefiihrt
oder getauscht werden. Fir versehentlich nicht erfolgte Eintragun-

gen, Druckfehler, fehlerhafte Ausflihrungen jeder Art usw. haften die
NirnbergMesse und ihre Erfillungsgehilfen nur, wenn dieser Mangel
nachweisbar vorsatzlich oder grob fahrlassig verschuldet wurde.

8. Berechnung von Eintragen und Anzeigen

Die Preise flr Eintrage als Direktaussteller und als Mitaussteller werden
gemal den , Besonderen Teilnahmebedingungen” der Fachmesse be-
rechnet. Bei Auftragen flr den Messekatalog beinhalten diese Gebiihren
zusatzlich Eintrage im Warenverzeichnis.

Besondere Geschiaftsbedingungen
fiir Vor Ort-Werbemaoglichkeiten

1. AuBBen- und Innenwerbung

(1) Vor Ort-Werbemdglichkeiten (nachfolgend: AufRen- und Innenwer-
bung), soweit sie im Veranstaltungsgelande auferhalb der angemieteten
Standflachen erfolgen, sind kostenpflichtig. Sie sind im
Veranstaltungsgelande auferhalb der angemieteten Standflachen nur fur
angemeldete Auftraggeber der jeweiligen Veranstaltung zulassig, wenn
der Auftraggeber zuvor eine schriftliche Auftragsbestatigung fur die
beabsichtigten Werbemalinahmen von der NirnbergMesse erhalten hat.
(2) Nicht genehmigte oder nicht zugelassene AufRen- oder Innenwerbe-
maRnahmen auflerhalb der eigens angemieteten Standflachen werden
von der NirnbergMesse oder deren Erflllungsgehilfen auf Kosten des
Auftraggebers entfernt und sichergestellt.

(3) AuBenwerbung ist Auftraggeberwerbung in Form von Plakatwerbung
in verschiedenen Grofsen sowie Beflaggungswerbung wahrend der ge-
buchten Veranstaltung im AuRengelédnde der NirnbergMesse.

(4) Innenwerbung ist Plakatwerbung sowie jegliche Art von Druck- und
Multimediawerbung auf verschiedensten Werbetragern und in ver-
schiedenen Groéf3en im Innenbereich des Messegelandes wahrend der
gebuchten Veranstaltung.

(5) Fur jegliche Arten sonstiger WerbemaRnahmen auf dem Messegelan-
de gelten diese Bestimmungen entsprechend.

2. Bestellungen/Vertragsschluss

(1) Der Auftraggeber gibt mit der Bestellung von WerbemaRnahmen
ein verbindliches Angebot ab. Die Bestellung muss schriftlich erfolgen.
Die NlrnbergMesse nimmt ein solches Angebot durch Zusendung einer
Auftragsbestatigung an.

(2) Alle Werbeflachen werden in der Reihenfolge des zeitlichen Eingangs
der schriftlichen Bestellungen vergeben. Die Mindestbestellmenge muss
bei der Bestellung berticksichtigt werden.

(3) Der Auftraggeber hat keinen Anspruch auf eine bestimmte Werbefla-
che. Ist die bestellte Werbeflache daher bereits belegt, wird dem Auftrag-
geber nach dem Ermessen der NirnbergMesse die nachstmagliche freie
Werbeflache zugeteilt. Der Auftraggeber ist hiermit ausdricklich einver-
standen.

(4) Nicht termingerecht eingehende Bestellungen fiir Werbeauftrage
koénnen von der NirnbergMesse abgelehnt werden.

(5) Die NurnbergMesse darf zur Erbringung der vereinbarten Leistungen
Fremdfirmen bzw. Subunternehmer einsetzen. Die NirnbergMesse wird
hiermit primar ihre so genannten Service- und Vertragspartner beauftra-
gen. Der Auftraggeber kann dem nur aus wichtigem Grund widerspre-
chen. Sofern nichts anderes vereinbart ist, erfolgt die Beauftragung von
Dritten im Namen und fiir Rechnung der NiirnbergMesse.

3. Preise, Zahlungsbedingungen, Zuriickbehaltungsrecht

(1) Wenn nichts anderes vereinbart wurde, verstehen sich die von der Nirn-
bergMesse angegebenen Preise in Euro ohne gesetzliche Mehrwertsteuer.
(2) Besondere graphische Arbeiten sowie die Anfertigung von Filmen bei
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Vorlage von Reinzeichnungen werden gesondert berechnet. Wiinscht der
Auftraggeber nachtréglich erhebliche Anderungen der urspriinglich ver-
einbarten Ausfiihrungen, kénnen die dadurch entstehenden Mehrkosten
dem Auftraggeber gesondert in Rechnung gestellt werden.

(3) Die Rechnungen der NirnbergMesse sind sofort mit Zugang der Rech-
nung ohne Abzug zur Zahlung fallig.

(4) Aufrechnungs- oder Zurlickhaltungsrechte stehen dem Auftraggeber
nur zu, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt sind oder
von der NurnbergMesse anerkannt wurden. Ein Zuriickbehaltungsrecht
besteht ferner nur, wenn der geltend gemachte Gegenanspruch auf dem-
selben Vertragsverhaltnis wie der Anspruch der NirnbergMesse beruht.

4. Termine

(1) Die Termine fur die — durch den Auftraggeber zu veranlassende — Zu-
sendung der Druckunterlagen bzw. Plakate sind den jeweiligen Bestellvor-
drucken bzw. Auftragsbestatigungen zu entnehmen.

(2) Fur die rechtzeitige Lieferung der Druckunterlagen bzw. Plakate ist
der Auftraggeber verantwortlich.

(3) Die NurnbergMesse haftet fir die termin- und qualitatsgerechte
Ausfuhrung nur, wenn der Auftraggeber seinen vertraglichen Verpflich-
tungen, insbesondere der zur rechtzeitigen Bereitstellung von Unterlagen,
ordnungsgemal’ nachgekommen ist.

(4) NirnbergMesse Gibernimmt keinerlei Garantie oder Risiko fur die
Beschaffung von flr die Erstellung der Werbung erforderlichen Materia-
lien oder Zutaten. Sie hat insoweit nur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
zu vertreten, sofern diese Einschrankung gesetzlich zulassig und eine
Haftung nicht nach MalRgabe der folgenden Ziffern ausgeschlossen ist.

5. Verantwortung fiir die Inhalte

(1) Fir den Inhalt der Werbung und daraus entstehende Schaden ist der
Auftraggeber verantwortlich. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir das Werbemittel

zur Verfligung gestellten Bild- und Textunterlagen. Der Auftraggeber
Ubernimmt die Gewahr daflir, dass durch die von ihm beauftragte und
nach den von ihm vorgegebenen Angaben und Unterlagen ausgeflihrten
Aullen- oder Innenwerbung keine Schutzrechte Dritter verletzt werden.
Die NUrnbergMesse ist nicht verpflichtet nachzuprifen, ob die vom Auf-
traggeber zur Leistungserbringung ausgehandigten Angaben oder Unter-
lagen Schutzrechte Dritter verletzen oder verletzen kdnnen. Die Freiheit von
Ansprlchen Dritter wird von der NurnbergMesse daher nicht gewahrleistet,
soweit nicht von der NiirnbergMesse selbst bereitgestellte Angaben oder
Unterlagen betroffen sind.

(2) Die NurnbergMesse behalt sich vor, Werbeauftrage wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Griinden abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflicht-
gemaRem Ermessen der NirnbergMesse gegen Gesetze, behordliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verst6i3t. Die Ablehnung eines
Werbeauftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Dartber
hinaus behalt sich die NirnbergMesse vor, Werbeauftrage wegen ihres
Inhalts und optischen Gesamterscheinungsbildes auch unter qualitativen
und asthetischen Gesichtspunkten abzulehnen, dies insbesondere auch
dann, wenn die Ver6ffentlichung fir die NurnbergMesse unzumutbar

ist. Auch diese Ablehnung eines Werbeauftrags wird dem Auftraggeber
unverzlglich mitgeteilt. Eine Haftung der NurnbergMesse wegen eines
abgelehnten Werbeauftrags besteht nicht.

(3) Das Gleiche gilt und berechtigt die NurnbergMesse zur unverziiglichen
Stornierung eines Werbeauftrags gegenlber dem Auftraggeber, wenn die
NurnbergMesse vom Inhalt und optischen Gesamterscheinungsbild der
Werbung, ihrer Herkunft oder technischen Form erst nach Erteilung der
Auftragsbestatigung Kenntnis erlangt. Fir diesen Fall gelten Ziffern 12.(2)
und Ziffer 13 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Messemarke-
ting entsprechend.

(4) Der Auftraggeber ist bei Verletzung der ihm nach den Absatzen 1

bis 3 obliegenden Pflichten verpflichtet, die NirnbergMesse von allen
etwaigen Schadensersatzanspriichen Dritter sofort freizustellen und fur
alle Schaden, die aus der Verletzung von Schutzrechten

erwachsen, aufzukommen und, so weit von der NurnbergMesse verlangt,
Vorschusszahlungen zu leisten.

6. Qualitat/ Ubermittlung der Druckunterlagen

(1) Fur die Uberlassung einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Gegensténde, die zur Leistungserbringung durch die
NirnbergMesse erforderlich sind, mussen vom Auftraggeber zum verein-
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barten Termin frei Haus bzw. an den von der NirnbergMesse genannten
Ort angeliefert werden. Sofern der Auftraggeber eine Rucklieferung der
von ihm Uberlassenen Gegenstande verlangt, erfolgt diese unfrei ab
Verwendungsort und auf die Gefahr des Auftraggebers.

(2) Die NUrnbergMesse bewahrt die vom Auftraggeber Uberlassenen
Unterlagen flr die Dauer von einem Monat nach Beendigung der Veran-
staltung auf. Sofern der Auftraggeber Originalvorlagen (Dias, Disketten
usw.) zur Verfligung stellt, verpflichtet er sich, vorab Duplikate herzu-
stellen. Fur Vorlagen des Kunden, die nicht binnen eines Monats nach
Beendigung der Veranstaltung zurlickverlangt werden, Ubernimmt die
NurnbergMesse keine Haftung.

(3) Bei Farbdrucken ist ein Farbandruck beizufligen. Andernfalls wird
keine Gewahr fir eine ordnungsgemaRe Farbwiedergabe Gibernommen.
Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Werbevorlagen fordert die
NUlrnbergMesse unverzuglich Ersatz an. Die NlUrnbergMesse gewahrleis-
tet die fUr Plakat- und Fahnenwerbung Ubliche Druckqualitdt im Rahmen
der durch die Druckvorlagen gegebenen Moglichkeiten.

(4) Sind etwaige Mangel an den Werbevorlagen nicht sofort, sondern erst
bei der Bearbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entste-
hende Mehrkosten oder Verluste bei der Bearbeitung zu tragen.

7. Aufbewahrung und Riickgabe von Werbemitteln

(1) Verlangt der Auftraggeber rechtzeitig die Ricklieferung der berlas-
senen Werbemittel, erfolgt die Rucklieferung unfrei ab Verwendungsort
und auf die Gefahr des Auftraggebers.

(2) Bei aufeinander folgenden Veranstaltungen ist der Auftraggeber ver
pflichtet, die Uberlassenen Werbemittel auf eigene Kosten bis langstens 6
Uhr morgens des Tages zu entfernen, der auf das Ende der Veranstaltung
folgt. Die NurnbergMesse wird den Auftraggeber rechtzeitig Gber das
Vorliegen einer kollidierenden Veranstaltung informieren.

3) Die Absatze 1 und 2 gelten fir Werbemittel, die die NurnbergMesse
fur den Auftraggeber herstellt oder herstellen lasst, entsprechend.

8. Gewabhrleistung und Haftung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Leistungen der NirnbergMesse
unverziglich zu prifen und Méngel unverziiglich zu rigen. Zeigt sich
trotz sorgfaltiger Prifung ein Mangel erst spéter, so ist dieser unverzig-
lich nach Kenntniserlangung zu rligen.

(2) Sofern eine Méangelriige berechtigt ist, leistet die NirnbergMesse nach
ihrer Wahl Ersatz oder beseitigt den Mangel. Soweit die Mangelbeseiti-
gung fehlschlagt, kann der Auftraggeber vom Vertrag zurlicktreten oder
den Kaufpreis mindern. Die Mangelbeseitigung gilt nach dem erfolglosen
zweiten Versuch als fehlgeschlagen, wenn sich nicht insbesondere aus
der Art der Sache oder des Mangels oder den sonstigen Umstanden
etwas anderes ergibt.

(3) Daneben kann der Auftraggeber Schadenersatz statt der Leistung
oder Ersatz der vergeblichen Aufwendungen nur dann verlangen, wenn
der NiirnbergMesse oder ihren Erflllungsgehilfen Vorsatz oder grobe
Fahrlassigkeit zur Last féllt. Diese Einschrankung gilt nicht, soweit wegen
Verletzung einer fur die Erreichung des gesamten Vertragszwecks entschei-
denden Verpflichtung gesetzlich zwingend gehaftet wird oder es um eine
Haftung wegen einer Verletzung von Leben, Korper und Gesundheit geht.
(4) Die Haftung der NlrnbergMesse ist der Hohe nach begrenzt auf den
vertragstypisch vorhersehbaren Schaden, soweit es nicht um eine vorsatz-
liche oder grob fahrlassige Schadensverursachung oder um eine Haftung
wegen Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit geht.

(5) Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberthrt.

(6) Die NUrnbergMesse tragt die zum Zweck der Nacherflllung erfor-
derlichen Aufwendungen, insbesondere Transport-, Wege-, Arbeits- und
Materialkosten. Weitere Nebenkosten, die sich aus der Mangelrliige
ergeben, Ubernimmt die NurnbergMesse nicht, insbesondere haftet sie
nicht fur indirekte oder Folgeschaden oder Verluste, wie z.B. Ausfall von
Einnahmen, Nutzungsausfall, Kapitalkosten oder entgangenen Gewinn.
(7) Gewahrleistungsansprliche gegen die NurnbergMesse stehen nur
unmittelbar dem Auftraggeber zu und sind nicht abtretbar.

(8) Erfolgt die Mangelriige verspatet, erléschen Gewahrleistungsanspri-
che génzlich. Das gleiche gilt, wenn der Auftraggeber selbst Anderungen
vorgenommen hat oder vornimmt oder der NirnbergMesse die Feststel-
lung der Mangel unméglich macht.

9. Verjahrung
(1) Die Anspriiche des Auftraggebers auf Nacherfillung, Schadensersatz,

Aufwendungsersatz oder Minderung wegen eines Mangels verjahren

Stand Januar 2022

innerhalb eines Jahres ab Abnahme der Leistung bzw., wenn eine Abnah-
me wegen der Beschaffenheit der Leistung ausgeschlossen ist, innerhalb
eines Jahres nach Beendigung der Veranstaltung. Der Riicktritt ist nach
Ablauf der Verjahrungsfrist unwirksam.

(2) Ebenfalls innerhalb eines Jahres verjahren sonstige Anspriiche des
Auftraggebers. Der Beginn der diesbeztglichen Verjahrungsfrist richtet
sich nach den gesetzlichen Regelungen.

-
=
o
o

VOR ORT

w
oA
s
=
I
w
I
U
2]
2
I
U
w
-

AGB



	Check Box1: Off
	Check Box2: Off
	Check Box3: Off
	Check Box4: Off
	Check Box5: Off
	Check Box6: Off
	Check Box7: Off
	Check Box8: Off
	Check Box9: Off
	Check Box10: Off
	Check Box11: Off
	Check Box12: Off
	Check Box13: Off
	Check Box14: Off
	Check Box15: Off
	Check Box16: Off
	Check Box17: Off
	Aussteller: 
	Ansprechpartner: 
	Telefon: 
	E-Mail: 
	Ort, Datum: 
	Technische Hinweise: 
	Übersicht: 
	Print: 
	Online: 
	Vor Ort: 
	AGB: 
	Drucken: 
	Button1: 


