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ERFOLGSZAHLEN WA %
IWA OUTDOORCLASSICS 2023 LGS

G eSa mt International Deutschland
Besucher 33 '91 6 61 % 39 %
Aucctel 1 -064 32 0/0 18 0/0

84.100 m? - -

flache (erttO) Strukturdaten, FKM-zertifiziert
WA OutdoorClassics 2023
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BUZZ IN DER BERICHTERSTATTUNG i
UND IN DEN SOZIALEN MEDIEN i

55 Mio. 120.000

News Reichwelte Interaktionen

VWA OutdoorClassics 2023
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BESUCHERBRANCHEN IWA
OUTDOOR
CLASSICS
53 %
Fachhandel / Grolshandel /
Online-Shop
9 %
Dienstleistungen \
10% \/
Sicherheits- und Fachbehorden
(Polizei, Justiz, Militar, etc.)
11 % ersteller / Zulieferer
Sonstige Besucherregistrierung, FKM-zertifiziert

WA QOutdoorClassics 2023
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HERKUNFT DER BESUCHER

Top 10 international
65 % Europaische Union .
Tschechien

Osterreich

16 % Ubriges Europa talien

Polen

11 % Asien Niederlande
Frankreich

Schweiz
5 % Amerika

/ Spanien
Belgien
2 % Afrika | Australien | Ozeanien Tlrkel

Besucherregistrierung, FKM-zertifiziert
WA OutdoorClassics 2023



TOP-QUALITAT DER BESUCHER WA

86 %
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OUTDOOR
CLASSICS

der Besucher
sind Entschelider ...

oder in Einkauts- und Beschaftungs-
entscheidungen ihres Betriebes

einbezogen.

Besucherbetragung nach FKM-Richtlinien
WA OutdoorClassics 2023
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GRUNDE FUR DEN MESSEBESUCH WA >

OUTDOOR
CLASSICS

46 % Informationen Uber Neuheiten

33 % Geschaftskontakte pflegen

31 % Allgemeine Marktorientierung

29 % Erfahrung/Informationsaustausch
28 % Geschaftskontakte anbahnen

26 % \Weiterbildung/Wissenserweiterung
21 % Netzwerken mit Branchenpartnern

Mehrtachnennungen/Auszug
Besucherbetragung nach FKM-Richtlinien
WA OutdoorClassics 2023
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BRANCHENBAROMETER

So beurteilen die Besucher die
wirtschaftliche Situation der Branche:

58 % steigende Tendenz

gleichbleibend
11 % leichte Abschwachung

3 % deutliche Abschwachung

Besucherbetragung nach FKM-Richtlinien
WA OutdoorClassics 2023
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ZIELE DER AUSSTELLER IWA

OUTDOOR
CLASSICS

76 % Gewinnung neuer Kunden

60 % Kundenpftlege

55 % Imageptlege/Reprasentation

54 % Allgemein uber unser Angebot informieren
52 % Markenprasenz/Sichtbarkeit erhohen

52 % Markenbekanntheit erhnohen

50 % Neuheiten prasentieren

Mehrtachnennungen/Auszug
Ausstellerbetragung nach FKM-Richtlinien
WA OutdoorClassics 2023



BESTNOTEN DER AUSSTELLER

96 % 96 %

erreichten inre knupften neue
wichtigsten Zielgruppen Geschatts-
wahrend der verbindungen.

VWA OutdoorClassics 2023,
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IWA 4

OUTDOOR
CLASSICS

90 %

der Aussteller zeigen Bereitschatt,
sich auch kunfttig wieder an der
WA OutdoorClassics zu beteiligen.

Ausstellerbefragung nach FKM-Richtlinien
WA OutdoorClassics 2023



