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WA OutdoorClassics 2022 Strukturdaten/Medien

1. STRUKTURDATEN ' P

GESAMT DEUTSCHLAND INTERNATIONAL

pussaler
Factesucher
Ausstellungsflache brutto (in m?) 96.700 96.700 =
Sonderschauflache (in m?) 913 913 B
2. MEDIEN

4 1 1 L akkreditierte Medienvertreter aus 25 Landern.
Sessions aus 120 Landern auf www.iwa.info vom
T~ 05.02.2022 bis zum 06.03.2022.
[ |

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



WA OutdoorClassics 2022 Besucherregistrierung

3. BESUCHERREGISTRIERUNG

3.7 HERKUNFT DER BESUCHER

TOP 10 BESUCHERLANDER
INTERNATIONAL

41%

Deutschland

59%

International
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Niederlande

GroRbritannien und Nordirland

ANZAHL DER LANDER:

1

ZUSAMMENSETZUNG INTERNATIONAL ZUSAMMENSETZUNG DEUTSCHLAND

68% Europdische Union

33%\5‘\%3[/ 12% Ost

18% Ubriges Europa

89% Asien 559% sud

5% Amerika

2% afrika | Australien | Ozeanien

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



WA OutdoorClassics 2022 Besucherbefragung

4. BESUCHERBEFRAGUNG

4.1 BESUCHERBRANCHEN

(Auszug)
37%
Fachhandel / GroBhandel /
Online- Shop
b i /—\
Sonstige Fachbehorde ‘ B l
1 21%
Sicherheitsbehorde
(Polizei, Justiz, Militar, etc.)
14% N-_—
Dienstleistungen

19%

Hersteller / Zulieferer

4.2 ENTSCHEIDUNGSTRAGER

Wie ist Ihr Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungsentscheidungen in lhrem Unternehmen?

36, der Besucher sind ...
0

Entscheider oder in Einkaufs- und
Beschaffungsentscheidungen ihres
Betriebes einbezogen.

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



WA OutdoorClassics 2022 Besucherbefragung

4.3 BESUCHSGRUND

Aus welchen Griinden besuchen Sie hauptsachlich die IWA OutdoorClassics 2022? (Mehrfachnennungen, Auszug)

39%

Allgemeine Marktorientierung

39%
50% _ : Geschéftskontakte pflegen
Informationen Uber

Neuheiten

3% Rahmenprogramm

13% Konkurrenzbeobachtung
13% Einfluss auf Produktentwicklung
36%

Geschéftskontakte anbahnen

15% Vertragsabschluss / Kauf

1 80/0 Vorbereitung fur
Investitions- und Einkaufsentscheidungen

29% 36%
Weiterbildung / Wissenserweiterung Erfahrung / Informationsaustausch
4.4 GESAMTZUFRIEDENHEIT
Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Messebesuch bislang alles in allem?
30%
36%
20% 92% der Besucher waren
2022 mit hrem Besuch der
6% IWA OutdoorClassics zufrieden.
3%
2%
l - I e
NS NS N\ NS N\ NS
1 2 3 4 5 6
Sehr zufrieden Sehr unzufrieden

Keine Angabe: 3%

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



WA OutdoorClassics 2022 Besucherbefragung

4.5 WIRTSCHAFTLICHE BRANCHENSITUATION

Wie beurteilen Sie die derzeitige wirtschaftliche Situation in Ihrer Branche?

24%

Stark steigende
Tendenz

4%

Deutliche
Abschwachung

Leicht steigende

12%

Leichte
Abschwachung

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich

Gleichbleibend



IWA OutdoorClassics 2022 Ausstellerbefragung

5. AUSSTELLERBEFRAGUNG

5.1 ZIELE DER AUSSTELLER

Mit welchen Zielsetzungen hat sich Ihr Unternehmen an der IWA OutdoorClassics 2022 beteiligt? (Mehrfachnennung, Auszug)

Gewinnung neuer Kunden

79%

Kundenpflege

62%
57%

Imagepflege/Reprasentation

Allgemein uber unser
Angebot informieren

Uber Neuheiten zu informieren

32%
27%

24%
21%

Erfahrungsaustausch

Beobachtung der Mitbewerber

Direktabschlisse vorbereiten

DirektabschlUsse erzielen

Mitarbeitersuche

3%

5.2 ZIELGRUPPENERREICHUNG

Konnten die wichtigsten Zielgruppen Ihres Unternehmens auf der IWA OutdoorClassics 2022 erreicht werden?

1181
t111
010

N =B

O

91% der Aussteller konnten ihre
wichtigsten Zielgruppen wahrend der
IWA OutdoorClassics 2022 erreichen.

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



IWA OutdoorClassics 2022 Ausstellerbefragung

5.3 NEUE GESCHAFTSVERBINDUNGEN

In welchem Umfang konnte Ihr Unternehmen im Verlauf der IWA OutdoorClassics 2022 neue Geschaftsverbindungen knlpfen?

%

4%

94% der Aussteller konnten
neue Geschaftsverbindungen knupfen.

5.4 WIEDERBETEILIGUNG

Wie hoch ist die Bereitschaft Ihres Unternehmens, sich an der IWA OutdoorClassics auch kinftig zu beteiligen?

349% y 8 %

0 88% der Aussteller zeigen Bereitschaft,
19% sich auch kiinftig wieder an der IWA
OutdoorClassics zu beteiligen.

9%

6%
3%

Ny Ny T’

NS
1 4 5 6
Sehr gut Sehr schlecht

Keine Angabe: 4%

Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maéglich



IWA OutdoorClassics 2022 Sonstiges

SONSTIGES

Die Strukturdaten werden von der FKM, Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle
von Messe- und Ausstellungszahlen, Berlin, zertifiziert.

FKM

ZERTIFIZIERT

Informationen zur FKM finden Sie unter www.fkm.de.
Die reprasentativen Befragungen wurden durch ein neutrales Marktforschungsinstitut
nach den Richtlinien der FKM durchgefuhrt.

Die Veranstaltungsanalyse liegt auch in Englisch vor.

Weitere Detailergebnisse der Befragungen sind Uber NirnbergMesse, Abteilung Business Analytics & Strategie,
T+499 1186 06-0, F+49 9 11 86 06-82 28, info@nuernbergmesse.de, erhaltlich.

April 2022
NurnbergMesse GmbH
- Business Analytics & Strategy -




