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Verpackungsmill: Die neue Kompromisslosigkeit der
»Jungen Wilden*

»Wenn es uns gelingt, beim Thema ,100 Prozent plastikfrei‘ quer zu
denken und Lésungen zu finden, dann sollten es grofRe Konzerne auch
kénnen. Es ist nur eine Frage des Willens und der
Investitionsbereitschaft“, nimmt Natalie Richter, Geschaftsfiihrerin des
Hamburger Naturkosmetik Start-ups terrorists of beauty, die Branche
in die Pflicht. ,,Zero Waste ist ein Ansatz, der vom Gesetzgeber in allen
Aspekten geférdert werden muisste, um den zum Teil vollig unndtigen
Verpackungsmdull zu eliminieren oder zumindest zu minimieren®,
fordert hingegen Zeno Kakuschke, Geschéaftsfuhrer und Mitgriinder der
hinter dem Social Start-up NICAMA stehenden Apinima GmbH, von der
Politik. Junge Marken ritteln mit ihrer Kompromisslosigkeit die
Kosmetikbranche wach und sehen auch im Bereich Naturkosmetik
noch viel Potential fiir Verbesserungen. Wir haben mit den ,,Jungen
Wilden“ liber das Plastikproblem und das Trendthema Zero Waste
gesprochen.

Vor der Coronapandemie passte der Mill von Shia Su und ihrem
Lebenspartner in ein 1,5 Liter Mehrwegglas — wohlgemerkt der Rest- und
Plastikmll eines ganzen Jahres. Insbesondere dank Coronatests und
Einwegmasken sollen es jetzt wohl ungefahr sechs Glaser sein. Das
Experiment der Nachhaltigkeits-Bloggerin zeigt, was mdglich ist. Im
Vergleich dazu zeigen die Zahlen des Statistisches Bundesamtes, was notig
ist: Im Jahr 2019 verursacht der Durchschnittsbirger und die
Durchschnittsbirgerin 302 Kilogramm Hausmull im Sinne von Restmull und
Wertstoff-Mull wie Papier, Plastikverpackungen und Glas .%,Langst gibt es
hervorragende Zero Waste Produkte als Alternative zu klassischen Artikeln
und ein moderner Unverpackt-Laden bietet alles, um ein gliickliches Leben
zu fuhren. Zero Waste und Unverpackt sind skalierbar — wenn die
Verbraucher:innen es mochten®, sagt deshalb auch Gregor Witt, Vorstand
von Unverpackt e.V.

! Quelle:
https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2020/12/PD20 511 321.ht
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Veranstalter
Organizer
NurnbergMesse GmbH
Messezentrum

90471 Nurnberg
Germany

T +499118606-4909
F +499118606-4908
besucherservice@nuernbergmesse.de
www.biofach.de
www.vivaness.de

Vorsitzender des Aufsichtsrates
Chairman of the Supervisory Board
Albert Flracker, MdL

Bayerischer Staatsminister der

Finanzen und fir Heimat

Bavarian State Minister of Finance

and Regional Identity

Geschaftsfiihrer
CEOs
Dr. Roland Fleck, Peter Ottmann

Registergericht
Registration Number
HRB 761 Nirnberg

BIOFACH
Internationaler Schirmherr
International Patron

RGAGE

Nationaler Ideeller Trager
National supporting organization

BOLW

Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft

VIVANESS
Ideelle Trager
Supporting organizations

COSMOs

NATRUE


https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2020/12/PD20_511_321.html;jsessionid=DD2F5C1193F803B0F208A234AFA8E9EA.internet8741
https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2020/12/PD20_511_321.html;jsessionid=DD2F5C1193F803B0F208A234AFA8E9EA.internet8741

Nurnberg, Germany 15.-18.2.2022

BIOFACH-0O/” VIVANESS 202/

into organic into natural beauty

Danila Brunner, Director BIOFACH und VIVANESS: ,Unverpackt und Zero
Waste boomen! Was als Nischenthema begann, gewinnt tUber die letzten
Jahre zunehmend an Bedeutung. Im Markt, und als Abbild des Marktes auch
auf VIVANESS und BIOFACH, sprich im Bereich Kosmetik genauso wie bei
den Lebensmitteln. Wir merken das zum Beispiel durch immer mehr
Aussteller mit einem entsprechenden Angebot. Fir die BIOFACH bindeln
wir dieses 2022 erstmals gemeinsam mit dem Partner Unverpackt e.V. in
einem eigenen Messe-Bereich. Sowohl auf der Weltleitmesse fiur Bio-
Lebensmittel, als auch auf der Internationalen Fachmesse flr
Naturkosmetik, VIVANESS, gibt es 2022 wieder viel zum Thema Unverpackt
und Zero Waste zu entdecken, nicht nur bei den Herstellern selbst, unter
anderem am Neuheitenstand, sondern auch im Kongress!“

Dass der zum Ausdruck gebrachte Veranderungswille der Birgerinnen und
Burger einen Einfluss hat, glaubt auch Dr. Melanie Kroger: ,Vor rund 30
Jahren war das Thema Miillvermeidung schon mal sehr gro3. Die Politik
reagierte damals mit einer Verpackungsordnung, die wiederum unter
anderem zu unserem als ,Der Grune Punkt' bekannten Dualen System
gefuhrt hat. Seit 2014 bekommt das Thema — auch getrieben von den damals
entstandenen und zunachst nicht wirklich ernstgenommenen ersten
Unverpackt-Laden — wieder einen frischen Schwung und eine neue
gesellschaftliche Relevanz. Melanie Kroger ist Wissenschaftliche
Mitarbeiterin am Fachgebiet Nachhaltige Unternehmensfihrung in der
Agrar- und Erndhrungswirtschaft an der Hochschule fir nachhaltige
Entwicklung Eberswalde und hat sich im Rahmen eines dreieinhalbjahrigen
Forschungsprojekts mit der Idee des verpackungsfreien Supermarkts
auseinandergesetzt sowie Ende 2020 beim Oekom-Verlag den Sammelband
.Einfach weglassen?* mit Fachartikeln zur Thema Reduktion von
Plastikverpackungen im Lebensmittelhandel herausgegeben. Heute gibt es
rund 400 Unverpackt-Laden in Deutschland und auch viele Supermarkte
experimentieren mit entsprechenden Abteilungen. ,Unverpackt-Laden sind
nur die Spitze des Eisbergs. Das Thema Verpackungsreduktion spricht
mittlerweile  sehr viel breitere  Bevolkerungsgruppen an, die
Supermarktketten haben entsprechende Strategien in der Umsetzung und
auch im Mehrwegbereich tut sich einiges®, so Kroger. Sie sensibilisiert aber
fur die Komplexitdt der Prozesse im Hintergrund, aber auch fir deren
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Relevanz. Rund die Halfte des Verpackungsaufkommens sei fir die
Verbraucherinnen und Verbraucher unsichtbar, falle also auf dem
Lebensweg der Produkte an und nicht erst in der eigenen Wohnung. Auch
seien Innovationen und Verdnderungen nétig. Was sagen nun junge
Naturkosmetik-Marken zum Thema Plastikmull und Zero Waste und welche
Lésungsvorschlage beziehungsweise Forderungen an Branche und Politik
haben sie?

Plastik? Nein danke!

~WVir setzen plastikfrei' kompromisslos um®, erklart Natalie Richter und
erganzt ein wenig kampferisch: ,Als terrorists of beauty verstehen wir uns als
Herausforderer der Beauty Branche und wollen aufzeigen, dass es moglich
ist, plastikfreie Produkte erfolgreich zu vermarkten!* Das Hamburger Start-
up hat keine Artikel im Programm, der auch nur einen Hauch Plastik
enthalten. Die festen Seifen werden in einer minimalistischen
Kartonverpackung verkauft. Die Accessoires sind plastikfrei hergestellt aus
Beton oder Bio-Baumwolle und alle Verkaufsverpackungen arbeiten mit
naturlichen, plastikfreien Beschichtungen oder Fettbarrieren. ,Aber es ist
eine Herausforderung, plastikfrei zu arbeiten und zu denken! Aktuell arbeiten
wir an neuen, flissigen Produkten. Was fiir eine Challenge®, so Natalie
Richter. Eine Glasflasche ist natirlich schnell gefunden, aber ein Verschluss-
System zu entwickeln, das 100 Prozent plastikfrei ist, ist schon schwerer.
Denn selbst ein verstecktes Plastik-Inlay im Deckel eines Metall-
Schraubverschlusses kame fir die terrorists of beauty nicht in Frage.

Beim Social Start-up NICAMA sieht es ahnlich aus: ,Konsequent plastikfrei
bedeutet bei NICAMA, dass wir géanzlich auf Plastik verzichten — sowohl bei
den Inhaltsstoffen als auch bei Produkt- und Versandverpackungen®, erklart
Zeno Kakuschke, Geschaftsfihrer und Mitgriinder der hinter NICAMA
stehenden Apinima GmbH. Die Dresdner wollen mit ihnrem Handeln nicht nur
auf die globale Plastikkrise aufmerksam machen, sondern entwickeln
plastikfreie Alltagsprodukte als Alternativen. So versuchen sie dazu
beizutragen, dass die Konsumentinnen und Konsumenten ihren individuellen
Plastikverbrauch minimieren. Gleichzeitig finanzieren sie transparent pro
Produktkauf die Bergung von Plastikmull in kiistennahen Regionen. Die
grofRten Schwierigkeiten im Hinblick auf den globalen Plastikkonsum sieht
Zeno Kakuschke zum einen in der Entwicklung von plastikfreien Alternativen
beim Thema Packaging, da vor allem in der Lebensmittel- und
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Kosmetikbranche hohe Anforderungen erfiillt werden mussten. Zum anderen
ware der Umgang mit Plastikmill am Ende des Kreislaufs im Hinblick auf
Abfallmanagement und Recycling dringend zu klaren. Seine Forderung an
die Politik: ,Ich beflrworte eine Plastiksteuer vor allem bei Einwegplastik und
sogenanntem Virgin-Plastik, also ,Neu-Plastik’, das nicht durch Recycling
hergestellt wurde! Damit kann effektiv die Plastiknutzung in kritischen
Bereichen wie Verpackung, Einwegartikel oder Neuprodukte durch
Regulierung reduziert werden. Auch den Ausbau von Pfandsystemen
erachte ich als dringend notwendig. Ich verstehe nicht, warum
beispielsweise das deutsche Pfandflaschensystem nicht auf europaischer
Ebene umgesetzt wird.”

Zero Waste? Zumindest Circular Economy!

Zeno Kakuschke sieht ein konsequentes Zero-Waste-Konzept unter den
aktuellen Regelungen als unrealistisch an, da derzeit giltige
Verpackungsschutzfunktion, Verpackungsvorschriften und
Kennzeichnungspflichten in vielen Fallen nicht eingehalten werden kénnen.
Umso wichtiger erscheint ihm deshalb das Thema Kreislaufwirtschaft, das
im Kontext von Verpackungen dazu Dbeitragen konnte, dass
Verpackungsmill zumindest nicht sinnlos verbrannt wird oder auf
Mulldeponien landet. Aber auch fir andere Verpackungsprobleme hat er
Ideen: Einfach zugangliche digitale Produktdatenbanken konnten dabei
helfen, dass sich Kundinnen und Kunden Uber relevante
Produkteigenschaften und Inhaltsstoffe informieren. Auch die Incentivierung
der Verbraucherinnen und Verbrauchern fur die Nutzung von eigens
mitgebrachten Mehrweg-Transportverpackungen sei eine Option (z.b.
Rabatt bei Mitbringen eines eigenen Kaffeebechers oder Einkaufstiiten) und
die Entwicklung hin zu verbrauchsabhéngigen Millentsorgungskosten pro
Haushalt halt er fur wirkungsvoll.

,Die allgemeine Wegwerfkultur in der Beauty-Branche ist ein riesiges
Problem, das trifft auch nach wie vor auf das Naturkosmetik-Segment zu®,
beklagt Natalie Richter. Richtig schlimm sei es, wenn Verpackungen aus
Compounds gefertigt sind — also Verbundverpackungen aus verschiedenen
Werkstoffen, die dadurch nicht wieder recycelt werden kdnnen. ,Was hilft es
mir, wenn ich zum Beispiel einen Anteil Holz in der Verpackung habe, dieses
Material aber untrennbar mit einem Polymer vermischt oder verklebt wurde?

Seite 4/6




Nurnberg, Germany 15.-18.2.2022

BIOFACH-0O/” VIVANESS 202/

into organic into natural beauty

Diese Verpackung kann am Ende nur noch verbrannt werden®, so Natalie
Richter. Sehr viele Marken wirden ihren Kundinnen und Kunden durch
nachhaltige Verpackungselemente suggerieren, dass es eine nachhaltige
Verpackungslosung sei. Daflir missten Verpackungen aber aus uniformen
Materialien bestehen und korrekt gekennzeichnet sein, damit sie wieder
recycelt werden konnen. Das gelte fur Flaschen genauso wie fir
Papierverpackungen. Langfristig misse es das Ziel sein, dass man gar keine
Wegwerf-Elemente mehr in seinen Produkten hat und sich in Richtung einer
Circular Economy bewegt. ,Aktuell arbeiten wir an einem anderen Produkt,
bei dem wir genau diesen Weg gehen mdchten: Statt Verpackungselemente
zu entsorgen, sollen sie von Kundinnen und Kunden mehrfach genutzt
werden. Wenn sie den Artikel irgendwann nicht mehr brauchen, tibernehmen
wir als Firma die Verantwortung fur unsere Verpackung, nehmen sie zuriick
und recyceln sie in unserem eigenen Produktions-Kreislauf und es werden
wieder neue Verpackungen daraus®, kiindigt Natalie Richter an.

Wie wird (oder muss) es also weitergehen?

Fur Verpackungsexpertin Carolina E. Schweig, Inhaberin von C.E.Schweig
Verpackung Material Engineering, ist Zero Waste ,nice to have®. lhrer
Meinung nach muissen groRere Rader gedreht werden, um echte
Veranderungen zu bewirken: ,Die Branche muss sich vor dem Hintergrund
von Rohstoffmangel, Klimakrise und Mullproblem in puncto Verpackung die
Fragen stellen: Woher bekommen wir unsere Verpackungsrohstoffe, wie
werden sie aufbereitet und was passiert mit damit nach der
Nutzungsphase?“ Sie fordert dafiir ein viel intensiveres Hineindenken in die
verschiedenen Prozesse und die stofflichen Besonderheiten, die mit der
Herstellung und dem Recycling von Verpackungen einhergehen. ,Die
Unternehmen, die jetzt lediglich nach ginstigen Wegen suchen, um
Recyclingvorgaben zu erflllen, statt wirklich in sinnvolle neue Wege zu
investieren, vergessen, dass es dabei um den Rohstoff geht, mit dem sie
kinftig neue Verpackungen herstellen wollen und missen. Das wird aber
Uber den Bumerang der Ressourcenknappheit und -verteuerung direkt zu
ihnen zuriickkommen und da treffen, wo es ihnen am meisten weh tut — beim
Betriebsergebnis®, ist sich Carolina E. Schweig sicher.
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In einem Punkt scheinen sich Verpackungsexpertin, Wissenschaftlerin und
Jung- Unternehmerin und -Unternehmer aber einig zu sein: Pseudo-
Mehrweg, Pseudo-Unverpackt, Pseudo-Plastikfrei und Pseudo-Recycling
oder sonstige Formen des Greenwashings mussen vermieden werden.
Wenn man etwas macht, dann richtig. Natalie Richter fasst dieses ,richtig"
ganz treffend mit einem Appell die Branche zusammen: ,All das ist natdrlich
ein Kostenfaktor. So lange wirtschaftlicher Gewinn vor gesellschaftlichem
Nutzen steht, werden deshalb hier weiter falsche Entscheidungen getroffen.”

Die VIVANESS 2022 — die internationale Fachmesse fiir Naturkosmetik —
findet vom 15. - 18. Februar 2022 im Messezentrum Nirnberg statt:
Www.vivaness.de
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